Schule heute / Beruf morgen e c

Erscheinung

Das Ausbildungsmagazin AZUBIgesucht erscheint immer genau dann, wenn sich lhre Ziel-
gruppe mit der Ausbildungsplatzsuche beschéftigt. Im September und im Februar.

Direkt an lhre Zielgruppe

An alle Abgangsklassen der Gymnasien, Real-, Hauptschulen sowie Wirtschafts- u. Fach-
oberschulen, Jugendinformationszentren, Blrger- u. Informationszentren, Berufsinformati-

onszentrum (BIZ) der Agentur fUr Arbeit.
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Wir bieten einen aufwandig recherchierten Redaktionsteil mit Informationen und Tipps zum Thema Ausbil-
dung. Mit groBem Berufs- und Firmenverzeichnis und Aufteilung nach Branchen zur besseren Orientierung

und zur zielgerechten Platzierung Ihrer Anzeige.

Stand 29.06.09

Formate und Preise Technische Daten

Anzeigen- Schaltungin  Schaltung in m

Format einer Ausgabe beiden Ausgaben
11 . 2.625,- 4.200,-
1/2 - 1.395,- 2.232,-
1/4 . 737,- 1.179,-
1/8 379,- 597,-
|
u2 . 3.935,- 6.296,-
us . 3.278,- 5.245,-
U4 . 4.596,- 7.354,-
m Bei Schaltung in der September-
UND Februar-Ausgabe

Inkl. 4c
Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzl. MwSt.

Heft-Format
Papier
Satzspiegel
Farbe
Seitenvolumen

Dateniibertragung
Anzeigen-Formate
1/1 Seite
1/2 Seite
1/4 Seite
1/8 Seite

Umschlagseiten

Agenturprovision

DIN A 4 geheftet
115 g LWC glénzend
184 x 268 mm
4c-Euroskala

1.072 mm

anzeigen@koelner-wochenspiegel.de

184 x 268 mm
184 x 133 mm
/ 91x 268 mm
91 x 133 mm
91x 65 mm
210 x 297 mm

15%

Ausgaben:

Wiehl

Niimbrecht

Waldbrol

Auflage: 15.000

BONN / RHEIN-SIEG-KREIS
Auflage: 16.500

Kodlner Anzeigenblatt GmbH & Co. KG
Stolberger Str. 114a
50933 KoIn (Braunsfeld)

Mediaberatung

Tel. 0221/9544 14 -0

Fax 0221/95 44 14 - 499

Email anzeigen@koelner-wochenspiegel.de

Erscheinungstermin
21. September 2009

Anzeigenschlusstermin
04. September 2009

KOLNER
WOCHENSPIEGEL



Allgemeine Geschéftshedingungen Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

1. Anzeigenauftrag im Sinne der nachfolgenden allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag tber die Verdffentlichung einer oder mehrerer An-
zeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das
Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Kalenderjahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln,
sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und verdffentlicht wird.

3. Bei Abschltissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch iiber die im Auftrag genannte
Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechts-

pflichten, den Unterschied zwischen dem gewdahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die

Erstattung entféllt, wenn die Nichterfillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeter-Zeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

. Auftrage fiir Anzeigen und Prospektbeilagen, die erkldrtermaBen ausschlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimm-
ten Platzen der Druckschrift verdffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigen-
schluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik
abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer

redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort , Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht.

Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrége - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der

Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsétzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen

Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstoBt oder deren Veroffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrdge, die bei Ge-

schéftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrége sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Bei-

lage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder

Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziig-

lich mitgeteilt.

Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir er-

kennbar ungeeignete oder beschédigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewéhrleistet die fiir den belegten Titel

libliche Druckqualitdt im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Mdglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstdndigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungs-
minderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag
eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf
Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung des Auftrages. Schadenersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Ver-
tragsabschluss und unerlaubter Handlung sind - auch bei telefonischer Auftragserteilung - ausgeschlossen; Schadenersatzanspriiche aus Unmog-
lichkeit der Leistung und Verzug sind beschrénkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu
zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrléssigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen. Eine
Haftung des Verlages fiir Schiaden wegen Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberiihrt. Im kaufménnischen Geschaftsverkehr haftet der
Verlag dartiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrlassigkeit von Erfiillungsgehilfen; in den iibrigen Fallen ist gegentiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe
Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgeltes beschrénkt. Reklamationen
missen - auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trégt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten
Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mit-
geteilt werden.

12. Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach der Art der Anzeige (ibliche, tatsdchliche Abdruckhdhe der Berechnung zu-
grunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, mdglichst aber vierzehn Tage nach Verdffentlichung der Anzeige (iber-
sandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im
einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlésse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste ge-
wahrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Verzugszinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die wei-
tere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung - verlangen. Bei Vorliegen
begriindeter Zweifel an der Zahlungsféhigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses
das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem
Ausgleich offen stehender Rechnungsbetrége abhéngig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte,
Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung des Verlages Uber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen ur-
spriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im
Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittli-
che Auflage unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie
bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplare 20 v. H.
bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplare 15 v. H.
bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplare 10 v. H.
bei einer Auflage iiber 500.000 Exemplare 5 v. H. betrégt.

Dartiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber vor dem Absinken der Auf-
lage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

18. Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmannes
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an. Anspriiche wegen Verlust oder Verzogerungen bei der Aushandigung sind ausgeschlossen. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Chiffreanzeigen
werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingange auf Chiffreanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in die-
ser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann ein-
zelvertraglich als Vertreter das Recht eingerdumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklérten Interesse des Auftraggebers zu
offnen. Briefe, die das zuldssige Format DIN A4 (Gewicht bis 50g) iiberschreiten, sowie Waren-, Biicher-, Katalogsendungen und Péackchen sind von
der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann dennoch ausnahmsweise
fiir den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebiihren/Kosten tibernimmt. Zuschriften auf Chiffreanzeigen wer-
den nur bearbeitet, wenn der Absender von auBen erkennbar ist. Der Verlag behélt sich vor, bei Stiickzahlen ab zehn Zuschriften von dem Absen-
der eine Weiterleitungsgebiihr auf der Basis des jeweils giltigen Posttarifs zu berechnen.

19. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach
Ablauf des Auftrages.

20. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des offentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-recht-
lichen Sondervermdgen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht
werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftragge-
bers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder
gewohnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

Zusétzliche Geschéftsbedingungen des Verlages

) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertrégen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an
die Preisliste des Verlages zu halten.

b) Firr jede Ausgabe oder Ausgabenkombination ist ein besonderer Abschluss zu tatigen. Der Werbungstreibende hat riickwirkenden Anspruch auf den
seiner tatsdchlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb eines Kalenderjahres entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn des Kalenderjahres einen
Auftrag abgeschlossen hat, der aufgrund der Preisliste zu einem Nachlass von vornherein berechtigt.

¢) Konzernrabatt wird nur bei privatwirtschaftlich organisierten Zusammenschliissen mit einer Beteiligung von mehr als 50% gewahrt. Keine Anwen-
dung findet er z. B. beim Zusammenschluss verschiedener selbststéndiger hoheitlicher Organisationen oder bei Zusammenschliissen, bei denen Kor-
perschaften des Offentlichen Rechts beteiligt sind.

d) Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigentexte die geschaftsiibliche Sorgfalt an, haftet jedoch nicht, wenn er von den Auf-
traggebern irregefiihrt oder getauscht wird.

e) Bei telefonisch aufgegebenen Anzeigen, Termin- oder Ausgabenénderungen, Textkorrekturen und Abbestellungen tibernimmt der Verlag fiir Uber-
mittlungsfehler keine Haftung. Ebenfalls haftet der Verlag nicht fiir Fehler auf Grund undeutlich geschriebener Auftrége.

f) Sind etwaige Méngel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden dieselben erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Wer-
bungstreibende bei ungeniigendem Abdruck keine Anspriiche.

g) Der Auftraggeber steht fiir den Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit der fiir die Insertion zur Verfligung gestellten Text- und Bildunterlagen ein; dem
Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, die
Kosten der Verdffentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf tatséchliche Behauptungen der veroffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar
nach MaBgabe des jeweils giiltigen Anzeigentarifs. Dies gilt sinngemaB auch fiir Prospektbeilagen.

h) Anzeigen und Prospektbeilagen von Handel, Handwerk und Gewerbe aus dem Verbreitungsgebiet werden zu den Preisen fiir Ortskunden berech-
net. Bei Auftragserteilung tiber Werbungsmittler erfolgt die Annahme und Berechnung zu den jeweiligen Grundpreisen.

i) Bei Anderungen der Anzeigen- und Prospektbeilagenpreise treten die neuen Bedingungen auch fiir laufende Auftrige sofort in Kraft.

j) Im Fall héherer Gewalt oder bei Stérung des Arbeitsfriedens erlischt jede Verpflichtung auf Erfiillung von Auftrdgen und Leistung von Schadenersatz,
sofern den Verlag nicht Vorsatz oder grobe Fahrlassigkeit trifft.

k) Bei Wortanzeigen zéhit jedes Wort/jeder Begriff selbsténdig. Abkiirzungen sind zulassig, sofern sie nicht willkiirlich sind, sich ein Sinn ergibt, und die
Abkiirzungen grammatikalisch sowie orthographisch richtig sind. Der Verlag behélt sich vor, Anderungen und Einschrénkungen zu veranlassen.

1) Bei Wort-, Familien- und privaten Gelegenheitsanzeigen besteht kein Anspruch auf Belegausschnitt.

m) Bei nach Verlagsrichtlinien gestalteten standardisierten Anzeigen (rubrizierte Anzeigen bzw. Wortanzeigen) besteht kein Anspruch auf Probeabziige.

n) Die Mindesthdhe fiir Millimeteranzeigen betragt 20mm.

0) Der Auftraggeber hat bei Wiederholungsanzeigen den richtigen Abdruck seiner Anzeigen sofort bei Erscheinen zu tiberpriifen. Der Verlag erkennt Zah-
lungsminderung oder Ersatzanspriiche nicht an, wenn bei Wiederholungen der gleiche Fehler unterlduft, ohne dass nach der Verdffentlichung eine
sofortige Richtigstellung seitens des Auftraggebers erfolgt ist. Sonstige Beanstandungen sind, sofern es sich um offensichtliche Méngel handelt, in-
nerhalb vier Wochen nach Rechnungseingang zu erheben.

p) Fiir Anzeigen, die im Rahmen von Verlagssonderverdffentlichungen (beispielsweise aus Anlass von Jubilden, Eréffnungen, Ausstellungen, Umbau-
ten oder sonstigen Anldssen) erscheinen, kénnen vom Verlag abweichende Preise festgelegt werden.

q) In Ergénzung der Ziffer 14 der ,Allgemeinen Geschaftsbedingungen“ werden bei Zahlungsverzug oder Stundung Verzugszinsen erhoben, die 2 v. H.
liber dem jeweils giiltigen Basiszinssatz gem. Artikel 1 § 1 des Euroeinfiihrungsgesetzes (EuroEG) liegen.

r) Vervielféltigte Druckunterlagen sowie montageféhige Papiervorlagen (z.B. Fotopapier) stehen dem Verlag mit Auftragserteilung zur freien Verfiigung
und unterliegen nicht der Aufbewahrungspflicht fiir Druckunterlagen.

s) Der Verlag speichert im Rahmen der Geschéaftsbeziehungen bekannt gewordene Daten, die zu keinen anderen Zwecken als zu den Vertragszwe-
cken verwendet werden. (§§ 27, 28 und 33, Absatz 1 Bundesdatenschutzgesetz). Die mit dem Auftrag im Zusammenhang stehenden personenbe-
zogenen Daten diirfen zum Zwecke der Kontaktaufnahme verwendet werden.

1) In Ergdnzung zu Ziffer 18 werden Zuschriften auf Kennziffernanzeigen, auBer Stellenangebote, nur dann weitergeleitet, wenn sie in Standardbrief-
oder Postkartenform abgefasst sind.

u) Orthographisch und grammatikalisch gilt in allen Anzeigentexten sowohl die alte als auch die neue Rechtschreibung. Méngelriigen beziiglich alter
oder neuer Schreibweise sind ausgeschlossen.

v) Der Verlag ist berechtigt, in der Zeitung erscheinende Anzeigen in den Online-Dienst des Verlages und ggf. seiner Online-Kooperationspartner ein-
zustellen. Die Anzeigen werden automatisch fiir mindestens 7 Tage in den Online-Diensten verdffentlicht. Der Verlag ist berechtigt, hierfiir einen Preis-
aufschlag zu berechnen.

w) Die Zustandigkeit des jeweiligen Amtsgerichtes ohne Riicksicht auf den Streitwert gilt als vereinbart. Stand 08/2007



